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LOISIRS

RESEAUX SOCIAUX, BOUTIQUES,
SPECULATION

Lafolie des
plantes vertes

Depuis quelques années, et surtout depuis
les confinements, les citadins sont de plus
en plus nombreux a succomber a l'attrait
des plantes d’intérieur, transformant
parfois leur espace de vie en véritable
jungle urbaine. Phénomene de mode

ou révolution verte? Des spécialistes de

la main verte témoignent. SIGRID DESCAMPS
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Cette méme passion est aussi

a lorigine des boutiques vertes

de Kirsten Crick et de Quentin
Thibaut. La premiére, qui posséde
également prés de 200 plantes, a
géré une ferme bio durant plusieurs
années avant d’ouvrir Wondergreen,
a Schaerbeek, en janvier 2020.

Le second, architecte paysagiste,
amoureux de la nature, a lancé
JungleLab, a Ixelles, a la méme
époque: “ Je suis fils d’agriculteurs,
j’al toujours aimé les plantes et
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la nature. Je nourrissais ce projet de
méler vente de plantes et étude en
aménagement paysager, clinique de
plantes, atelier de recherche en design
végétal... J’ai ouvert deux semaines
avant le premier confinement ”.

Les phases d’engouement pour

les plantes d’intérieur ont souvent
coincidé avec des périodes de bou-
leversement social. Exemple avec

la révolution industrielle, quand

les classes moyennes se sont ruées
en masse sur les plantes d'intérieur,
afin de mieux supporter l'exode rural
auxquelles elles étaient contraintes.
De la a supposer que le covid a, a
son tour, boosté 'engouement pour
les plantes d’intérieur, il n’y a quun
bourgeon... “ J’entends réguliére-
ment cette explication, réagit Quen-
tin Thibaut. J’ai du mal 4 évaluer sa
pertinence car maboutique n’a pas
encore vécu de période sans crise...

Et vu l'actualité, ce n'est pas prés
d’arriver! Ici, avec les confine-
ments, je ne m’en suis finalement
pas trop mal sorti méme si les ren-
trées ont été en-deca de ce que
Javais espéré. Mais ironie du sort,
lorsque j’ai rédigé mon business
plan, Pavais identifié les situations
de crise parmi les risques...”

Les plantes
alamode
sont claire-
ment celles
qui ont été
les plus

vues sur
Instagram.”
QUENTIN THIBAUT
(JUNGLELAB)

Mais Quentin Thibaut est formel:
oul, les réseaux influencent le mar-
ché. “Les plantes a la mode sont
clairement celles qui ont été les
plus vues sur Instagram, témoigne-
t-il. Ce sont souvent des espéces
avec un coté trés architecturé,

des taches de couleur, des zébru-
res... des plantes ‘instagrammables’!
La, par exemple, on voit pas mal
d’alocasia zebrina. Mais comme
beaucoup de produits valorisés
par ce biais, ¢a passe trés vite.
Une fois qu'une plante devient

alamode, tout le monde la veut
et il y a vite une rupture de stock.
Elle va donc étre produite en
grande quantité pour répondre a
la demande. Sauf que quand elle
sera disponible pour le plus grand
nombre, elle sera jugée dépassée...”
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UN BUSINESS

RENTABLE ?

Auvu de l'attrait du public
pour les plantes d'intérieur,
on pourrait en déduire
que leur commerce est
florissant. Nos témoins
temperent. “Si on assiste
depuis quelques années

a un engouement dingue
pour les plantes, cela
reste un produit de déco-
ration, pas de premigre
nécessité, rappelle
Quentin Thibaut (Jungle-
Lab). Ensuite, c'est un pro-
duit durable. A priori,

on ne remplace pas

une plante tous les six
mois! Au contraire, on

la garde des années, voire
toute sa vie. On peut méme
la léguer a ses enfants...
Et puis cela demande

de l'espace et narréte

pas de pousser! Atitre de
comparaison: un bijoutier
peut, sur 10 cm?, propo-
ser une pigce qui va lui
rapporter plusieurs mil-
liers d'euros. Nous, on va

parfois gagner 30 euros
sur une plante qui occupe
1m? a elle seule. Et
enville, le m?est cher!”
Pour s'en sortir, les com-
mergants doivent donc

se démarquer ou offrir
d'autres services.

Quentin,
pour sa part, cumule plu-
sieurs activités: réalisa-
tion de tableaux et murs
végétaux, de terrariums,
aménagement paysager,
vente de déco...





